附件1

2023年上海体育消费节活动方案

为全面贯彻落实党的二十大精神和市第十二次党代会精神，大力提振市场预期和信心，根据《第四届“五五购物节”总体方案》和《关于创新体育供给进一步促进和扩大消费的实施方案》，办好首届上海体育消费节，制定本活动方案。

一、总体思路

把实施扩大内需战略同深化供给侧结构性改革有机结合，把恢复和扩大消费摆在优先位置，聚焦体育融合服务消费，构建“1+2+2+4+N”的活动框架，即突出深化商旅文体联动的核心理念，举办启动仪式、成果发布仪式等2个重要仪式，发布上海体育消费指南、上海居民体育消费调查报告等2份报告，整合协会、企业和商圈、园区、场馆等资源，打造“尚嗨潮”“尚嗨展”“尚嗨趣”“尚嗨赛”等4个主题系列体育促消费活动，在各区推出N场体育特色赛事活动聚集人气，形成一批体育标杆活动IP，挖掘一批跨界活动典范，推荐一批运动网红线路，不断激发市民体育消费热情，助力上海全球著名体育城市建设。

二、基本原则

政府引导，市场主导。支持引导各类体育社会组织、市场主体创新供给、引领时尚、定义潮流，结合自身活动安排与部署，以各种形式积极参与到体育消费节活动之中，不断打造体育消费新场景、优化体育消费新布局、激发体育消费新潜能。

更新理念，融合联动。加强市区协作、部门协同，共同发力，促进体育与购物、文旅、美食、展览四大领域的联动，集聚国内外优质商旅文体等资源，鼓励各类体育社会组织、市场主体及商业、旅游、文化、数字等业态主体积极开展线上线下融合的多主题、多类型、多渠道促消费活动。

务实创新，惠民利民。以更好满足市民体育需求为出发点和落脚点，丰富青少年体育活动供给，优化体育消费券公益配送方式，做到不同年龄段人群全覆盖、共参与，为市民提供丰富的体育消费场景、实惠的体育消费体验、舒心的体育消费氛围，真正做到惠民利民。

三、活动主题

尚嗨运动

四、活动时间

4月22日至6月30日

五、重点活动内容

（一）启动仪式和成果发布仪式

1．启动仪式。结合4月22日在杨浦区举办的首届长三角共青森林体育嘉年华暨易跑·森林越野半程马拉松，举办2023年上海体育消费节启动仪式，发布2023年上海体育消费指南。

2．成果发布仪式。6月底举办首届上海体育消费节成果发布仪式，发布2022年上海居民体育消费调查报告；发布首届上海体育消费节最受欢迎打卡地和活动榜单等。

（二）4大主题系列体育促消费活动

开展“尚嗨潮”“尚嗨展”“尚嗨趣”“尚嗨赛”等4个主题系列体育促消费活动，形成首届上海体育消费节活动矩阵，进一步扩大活动影响力。

1．尚嗨潮。支持举办得物潮流嘉年华，集合顶尖潮流玩家、潮流摊主，汇聚一线潮流运动时尚品牌，发布限量、跨界新品，打造集运动性、娱乐性一体的潮流标杆。指导各区、市场主体办好露营生活节、体育生活市集等时尚潮流活动，推出体育数字藏品，探索元宇宙、人工智能等新技术在体育领域的应用。

2．尚嗨展。引导各类体育类展览展会落地，支持举办亚洲（夏季）运动用品与时尚展、上海国际健身展等，传播户外运动、科学健身等新理念，展示运动科技与新材料等新工艺。鼓励体育运动、传统体育项目进社区、进商区，指导办好“非遗进社区”宣传展示等活动。

3．尚嗨趣。发挥徐汇区、杨浦区国家体育消费试点城市建设带动作用，打造区域特色体育消费点、体育商品聚集区。紧扣职工健身、市民社交娱乐和亲近自然的消费需求，鼓励市民积极参与城市业余联赛，通过举办城市定向赛、楼宇午间一小时趣味嘉年华等活动，拓展体育消费场景和方式。搭建上海体育消费节大促直播间，联动商家开展优惠促销，带动体育消费。

4．尚嗨赛。通过多种渠道提高赛事开放度，办好世界箭联世界杯、国际剑联花剑大奖赛、环意RIDE LIKE A PRO 长三角公开赛、中国龙舟公开赛、上海虚拟体育公开赛和一系列马拉松赛，让体育赛事走进市民，成为市民生活的一部分，营造良好体育运动和消费氛围，进一步促进体育市场活力，扩大赛事相关消费规模。

六、保障措施

1．加强组织保障。将办好上海体育消费节纳入体育重点工作和局重要议事日程，强化市区联手、部门联动、企业联合，统筹推进 2023上海体育消费节各项重点工作。

2．加强政策支持。落实《关于创新体育供给进一步促进和扩大消费的实施方案》等体育促消费措施。做好体育消费节重点活动的经费保障。

3．加强宣传推广。通过新闻通气会、发布会、媒体探营等多种形式，宣传重点活动IP。运用新媒体、数字化传播手段，注重引爆热点、打造话题，营造节庆氛围，形成宣传阵势。
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